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一、茶叶的概述 

(一）茶叶的概念 

茶叶指茶树的叶子或芽，成品茶叶指用茶树的叶子加工而成，可

以用开水直接泡饮的一种饮品。茶叶的叶子呈现为长圆形或椭圆形，

属革质类。茶属双子叶植物，约 30 属，500 种，分布于热带和亚热

带地区，我国有 14属，397 种，主产长江以南各地。 

茶叶依据品种和制作方式以及产品外形分成六大类。茶叶饮品被

誉为“世界三大饮料之一”。茶叶的故乡在中国，饮茶习俗始于中国。 

(二）茶叶的特点 

茶叶性味甘，苦，微寒，是我国传统的天然保健饮料。人们己经

发现茶叶中所含的化学成分达 500 多种，其中主要成分有咖啡碱、茶

多酚、蛋白质、氨基酸、糖类、维生素、脂质、有机酸等有机化合物，

还含有钾、钠、镁、铜等 28 种无机营养元素，各种化学成分之间的

组合比例十分协调。 

适度饮茶对人体有一定的医疗保健作用。它能提精神、去疲劳、

助消化、能消炎杀菌、防治肠道传染病，能防暑降温，解渴生津。 

（三）茶叶的分类 

1、绿茶：绿茶是不经过发酵的茶，即将鲜叶经过摊晾后直接下

到一二百度的热锅里炒制，以保持其绿色的特点。 

2、红茶：红茶与绿茶恰恰相反，是一种全发酵茶（发酵程度大



于 80%）。红茶的名字得自其汤色红。 

3、黑茶：黑茶原来主要销往边区，像云南的普洱茶就是其中一

种。普洱茶是在已经制好的晒青绿毛茶上浇上水，再经过发酵制成的。

普洱茶具有降脂、减肥和降血压的功效，在东南亚和日本很普及。 

4、乌龙茶：乌龙茶也就是青茶，是一类介于红绿茶之间的半发

酵茶。乌龙茶在六大类茶中工艺最复杂费时，泡法也最讲究，所以喝

乌龙茶也被人称为喝工夫茶。 

5、黄茶：著名的君山银针茶就属于黄茶，黄茶的制法有点像绿

茶，不过中间需要闷黄工序。 

6、白茶：白茶则主要是通过萎凋、干燥制成的。白茶外形、香

气和滋味都是非常好的。 

二、行业市场规模 

近年来，茶叶制造行业成为市场化程度越来越高。很多茶叶企业

生产效益不断得以提高，茶农也因此获得较好的经济回报，加上各级

政府对茶农种植茶叶扶持力度加大，对茶叶产业高度关注并大力推动，

茶农生产积极性不断得以提高，茶叶的种植面积持续扩大，尤其是中

西部主要产茶省份，茶叶种植面积开始展现出规模效应。 

近年来，国家持续加大对农业产业扶持力度，中国茶叶产业的发

展得到了各级政府的高度关注和大力推动，茶区基础设施不断完善，

种植面积逐年增加，茶园发展速度明显加快， 

2004-2014 年，我国茶园种植面积连续十年保持增长，年均复合

增长率为 8.06%，2014 年创出历史新高，茶园种植面积为 274.1 万公



顷，同比增长 6.28%。2004-2014 年我国茶叶种植面积如下图所示： 

2004-2014年我国茶叶种植面积 

单位：公顷 

 

数据来源：中国茶叶流通协会和农业部 

根据中国茶业流通协会和农业部的数据统计：2014 我国

干毛茶总产量为 209.2万吨，增长 10.33%，干毛茶总产值达到

1,349亿元，同比增加 19.07%。2004-2014年我国茶叶产量如下

图所示： 

2004-2014 年我国茶叶产量 

单位：万吨 

 

 



 

 

 

数据来源：中国茶业流通协会和农业部 

近年来，我国精制茶加工行业营业收入和利润总额呈现快速

增长态势。在行业营业收入方面，据国家统计局统计，2014 年

精制茶行业营业收入为 1669.11 亿元，较 2013 年的 1454.09 亿

元增加 215.02 亿元，增幅为 14.79%；2011 年-2014 年精制茶加

工行业营业收入年均复合增长率为 23.70%。在行业利润总额方

面，据国家统计局统计，2014 年精制茶行业利润总额为 144.49

亿元，较 2013 年的 132.28 亿元增 12.21 亿元，增幅为 9.23%；

2011 年-2014 年精制茶加工行业利润总额年均复合增长率为

23.56%。 
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二、行业基本情况和发展趋势 

（一）行业简介 

茶叶起源于中国，是我国的重要农产品之一，也是我国传统的大

宗出口商品。由于原料来源的原因，我国常见的茶叶多为绿茶、其次

是乌龙茶、红茶和特种茶。茶叶行业产业一般分为茶叶种植、茶叶初

加工、茶叶精加工、茶叶批发、茶叶零售等环节。一般的茶叶企业主

营业务集中茶叶的种植，精制茶的研发、加工、销售等环节。 

根据中国证监会颁布的《上市公司行业分类指引》（2012 年修

订），茶叶类公司主营业务属于“农业”（代码 A01)和“酒饮料和

精制茶制造业”（代码 C15) 。依据国民经济行业分类

（GB/T4754-2011)，公司业务属于“茶及其他饮料作物种植，(代码

A0169)和“精制茶加工”（代码 C1530)。 

（二）茶叶行业产业链简述 

现代茶叶产业链主要由种植、加工、流通、消费等四大基本环节

构成，各环节都与其他产业相联系，而科技、信息、安全与标准化等

基本要素又影响着茶产业链的始终，它所追求的是多种形式形成的系

统内部的有机结合、互相促进和利益互补的机制。 

1、种植环节 

中国的茶叶种植有着悠久的历史，在长期的发展过程中，形成了

一定规模、品种多样性但发展不够平衡的茶叶种植业，我中国茶叶的

发展奠定了比较稳定的基础。发展直接影响到茶叶产品原材料的供应



数量与品质。目前，中国茶叶种植环节主要分为茶农、茶场和基地三

种形式，部分大型茶叶企业在建立基地的基础上，与茶农签订协议，

保证充足的原材料供应。 

2、加工环节 

在传统产业链中，制茶叶一直延续手工操作，一方面形成了独特

的加工工艺，另一方面也存在着劳动强度大、生产效率低、产品品质

参差不齐等弊端。从五十年代至今，中国制茶技术的研究和开发越来

越受到重视，无论是在制茶理论和技术的研究，还是在新产品开发及

新技术的应用上，都取得了显着的进展。中国的制茶技术随着现代高

新分析技术的发展，及多学科的相互渗透与融合，传统的制茶原理的

改进，产生了许多新的制茶原理，形成了一系列新的加工技术。 

3、流通环节 

茶叶的流通是指茶叶作为商品进入消费领域过程中的活动，茶叶

行业的流通环节主要包括批发和零售两个环节。建立科学合理的流通

体制、保证流通渠道的畅通无阻在任何时期都显得尤为重要。 

随着茶叶市场的发展，茶叶的经营主体发生了很大的变化。过去，

茶叶以散装茶为主，其流通环节主要是通过各种批发渠道进入茶庄、

超市等零售商；随着品牌茶企的发展，略过批发商，直接建立直营店，

或者以包装茶形势进入专卖店、商场专柜等零售模式迅速发展起来。 

4、消费环节 

消费环境是茶叶作为商品实行实用价值的过程。随着经济的发展

和人民生活、文化水平的提高，人民对茶的消费观念、消费心理、消



费习惯也有所改变，茶叶的消费环节已由简单的家庭消费、团体消费、

服务性场所消费向礼品消费、休闲消费和收藏消费转变。随着茶叶行

业的发展和社会进步，茶产业必然向产品多样化、优质化、标准化与

市场多元化的方向发展。 

图 1：茶叶行业产业链构成模型 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

（三）行业监管体制和相关产业政策 

1.行业监管体制 

所属行业主管部门是中华人民共和国农业部，监管部门为国

家质量监督检验检疫总局、国家食品药品监督管理总局、国家林

业局、国家工商行政管理总局等单位。 

2.行业主要法律法规 

我国现行的茶叶行业主要法律法规如下： 颁布时间 备注 



《中华人民共和国森林法》 1985年 1998年修正 

《中华人民共和国环境保护法》 1989年 2014年修订 

《中华人民共和国农业法》 1993年 2003 年修订、2009

年第一次修正、2013

年第二次修正 

《中华人民共和国产品质量法》 1993年 2000年修 

《中华人民共和国森林法实施条例》 2000年  

《食品生产加工企业质量安全监督管理实

施细则（试行）》 

2005年  

《地理标志产品保护规定》 2005年  

《食品卫生许可证管理办法》 2006年  

《中华人民共和国农产品质量安全法》 2006年  

《中华人民共和国食品安全法》 2009年  

《中华人民共和国食品安全法实施条例》 2009年  

3.行业主要产业政策 

序

号 

行业规划和产业政策 主要内容 

1 “一号文件”连续 12

年聚焦“三农”问题 

自 2004 年以来，中共中央、国务院连续 12 年将

“一号文件”锁定“三农”问题。2015 年“一

号文件”指出加强对企业开展农业科技研发的引

导扶持，使企业成为技术创新和应用的主体；推

进农业产业化示范基地建设和龙头企业转型升



级，鼓励工商资本发展适合企业化经营的现代种

养业、农产品加工流通和农业社会化服务；大力

发展名特优新农产品，培育知名品牌。2009 年

“一号文件”《关于 2009 年促进农业稳定发展农

民持续增收的若干意见》中明确提到茶和茶产

业，提出支持优势产区发展茶叶等经济作物生

产，加快实施新一轮农产品区域布局规划，积极

推进茶叶等产品设施化生产，并进一步提出充分

运用地理标志和农产品商标促进特色农业发展。 

2 “十二五”规划纲要 “十二五”规划纲要指出要加大强农惠农力度，

提高农业现代化水平和农民生活水平；加快农业

科技创新，完善现代农业产业体系，发展高产、

优质、高效、生态、安全农业；加快发展设施农

业，推进蔬菜、水果、茶叶、花卉等园艺作物标

准化生产；积极发展林业产业；推进农业产业化

经营，扶持壮大农产品加工业和流通业，促进农

业生产经营专业化、标准化、规模化、集约化。 

3 《促进产业结构调整

暂行规定》 

该规定提出巩固和加强农业基础地位，加快传统

农业向现代农业转变；加快农业科技进步，加强

农业设施建设，调整农业生产结构，转变农业增

长方式，提高农业综合生产能力；优化农业生产

布局，推进农业产业化经营，加快农业标准化，



促进农产品加工转化增值，发展高产、优质、高

效、生态、安全农业”。 

4 农业部《全国茶叶重

点 区 域 发 展 规 划

(2009-2015)》 

该规划在明确国内、国际茶叶市场未来几年将继

续保持强劲增长的同时，对我国茶产业在发展过

程中存在的良种茶园比例小、标准化程度和生产

率低、产业组织化程度不高等问题进行了分析，

并在此基础上提出了我国茶叶行业的发展思路

及发展目标，即以市场为导向，稳定茶叶种植面

积、提高质量、调整结构，大力推行无公害标准

化生产，培育和壮大龙头企业，打造名牌，努力

加快产业化进程；建立包括西南红茶及特种茶区

域在内的四大茶叶重点区域，在区域内加强茶叶

生产基地、茶叶产业化示范区、茶叶加工设施改

造、茶叶科技支撑体系、茶叶市场体系等建设。 

（四）行业发展概括及趋势 

1.行业发展现状 

我国是茶叶的发源地，有 3000 多年的茶叶种植、生产加工

历史。我国适宜种茶的地域广袤、茶叶资源丰富，全国有 20 个

省、市、自治区生产茶叶，茶农 8,000 余万，全国有约 7 万家茶

叶企业，茶叶产业已成为主产区农村经济的重要支柱产业和出口

创汇的优势产业。茶叶产业对促进我国农业结构调整、增加农民

收入和扩大就业发挥着重要作用。 



目前，我国是世界上最大的茶叶生产国。据联合国粮农组织

统计，2013 年我国茶叶产量为 193.95 万吨，第二产茶国印度的

茶叶产量为 120.88 万吨，我国茶叶产量是第二产茶国印度的

1.60 倍。 

我国是世界第二大茶叶出口国。据国际茶叶委员会（ITC)

统计数据显示，2013 年，全球茶叶出口量最大的五个国家分别

为肯尼亚、中国、斯里兰卡、印度和越南，出口量分别达到 49.40

万吨、33.20 万吨、31.80 万吨、20.90 万吨、14.00 万吨，我国

茶叶出口总量较肯尼亚少，位居第二。 

国内茶叶产品结构以绿茶为主，占我国茶叶生产总量的 67%

左右。其次为乌龙茶、红茶、黑茶、黄茶和白茶等茶类。 

2.行业发展趋势 

总体上看，我国茶叶行业呈现产业链一体化、规模化，交易

渠道多样化等发展特征，大型企业在产品质量、销售渠道、新产

品开发与品牌营销等方面具备优势，发展势头良好。 

（1）产业模式一体化、规模化 

随着科技推广应用加快和政策扶持力度加大，茶叶龙头企业

纷纷建立自有生产基地，使企业和基地农户建立利益共同体，以

茶农为主体的组织形式逐步向“企业+基地”的产业一体化模式

转变。同时，优势品牌龙头企业对中小茶叶企业和原料生产基地

按照市场规律兼并、收购、参股、控股等多种形式进行优化组合，

实现规模化运营，大企业的品牌影响和市场竞争力不断提高。 



（2）流通渠道多元化 

专业化综合交易批发市场是传统的茶叶流通主要渠道。随着

竞争日益加剧，茶庄和茶馆等企业自营渠道、加盟连锁店、电商

渠道以及商场专柜、超市等都成为企业销售的重要渠道，并且这

类渠道更贴近终端消费者，促销和产品宣传的效果显著。此外，

单位福利茶、集团专供茶等也成为大型茶企的拓展对象，茶叶交

易渠道多样化趋势明显。 

（3）消费需求和产品开发多样化 

随着经济的快速发展、生活水平的不断提高以及消费理念的

逐渐改变，茶叶因其天然、保健的自身特点为越来越多的人所接

受，茶文化的推广也使茶叶消费者呈现年轻化趋向，科技的进步

也促使茶叶产品需求与生产研发朝多样化、创新化方向发展。茶

叶的生产和消费不仅仅停留在传统绿茶、红茶和普洱茶等领域，

还将向茶叶精深加工、茶叶多用方向发展，不断开发市场适销的

名特优茶、茶饮料、茶保健品、茶内含成份提取物，积极延伸产

业链，加速茶叶除饮用外的其他用途，如茶为食用、茶为药用以

及其他领域茶产品的综合开发利用，进一步提高茶叶的附加值。 

（4）由传统产业向现代产业转型 

随着茶园、生产加工基地和研发基地建设进程的加快以及现

代管理模式的逐步推广，一体化经营、多渠道营销、统一配送等

现代经营方式将越来越多地在茶叶生产企业中得到应用。大型茶

叶企业将更加积极地运用现代科技手段，引进先进的茶叶种植、



生产加工和包装技术，同时加快茶叶信息化步伐，创新管理制度，

提高经营水平，促使茶叶行业整体发展水平进一步提升。 

（5）市场经营品牌化 

对于市场集中度不高的行业，名牌在一定程度上代表着优良

的品质、优质的服务，特别对于食品饮料类消费品而言，品牌之

于消费者的选择有较大的影响力。我国茶叶行业集中度不高，茶

叶生产厂家众多，质量良莠不齐，越来越多的消费者倾向于选择

质量更加可靠可信的品牌茶叶。近几年，更多的企业意识到品牌

对终端销售的拉动力量，一些小的茶叶生产企业由于无品牌优势，

正逐步从市场上消失，拥有知名品牌的茶企则踏上高速发展的快

车道。 

（五）影响行业发展的有利因素和不利因素 

1.有利因素 

（1）国家产业政策支持 

我国作为农业大国，我国始终重视农业的发展，把农业的发

展放在首位。近几年来，中央政府和各级地方政府都不断推出一

系列的惠农政策。茶叶属于农产品，加之我国茶叶品种分布较广，

有些产茶区属于边远山区，已经成为但当地农民脱贫致富的主要

途径之一。所以，各地方政府非常重视当地茶产业的发展，陆续

出台一系列的支持政策。 

（2）国民消费能力稳步提高。 

近年来，我国经济发展持续迅速，居民收入和消费水平不断



提高。国家统计局数据显示：2014 年我国城镇居民人均可支配

收入达 28,844 元，比上年增长 9%，扣除价格因素，实际增长 6.8%；

我国社会消费品零售总额达到 26.2 万亿元，比上年增长 12%，

扣除价格因素，实际增长 10.9%。同时，国家着力推进医疗、教

育和社会保障体制改革，扩大内需政策逐步实施，居民消费能力

显著提升，使茶叶的需求不断增长。同时，更多国人越来越重视

身体健康，并注重生活品质的提高，青睐茶叶及茶叶饮料的消费

者越来越多，消费群体和消费规模不断扩大，消费潜力巨大。 

（3）原料供给较充足 

近年来，我国茶叶种植、采摘面积稳步增长，各主要产茶区

的当地政府也明确要求推进茶叶产业发展，继续稳定茶园面积。

在此基础上，政府部门及企业也加大力度加强茶园基础设施建设，

着力改善中低产茶园基础条件，推动无性系良种茶园建设，提高

茶园单产。茶叶种植面积和单产的提高使茶叶行业发展的原料来

源得到保障。 

2.不利因素 

（1）多数茶叶企业小而散，行业集中度低。目前，国内茶

行业多以家庭式、作坊式的中小型企业为主，产业集中度较低，

企业数量多而分散。这类企业普遍存在茶园管理分散、机械化程

度不高、管理粗放、产品质量不稳定、营销能力较弱、缺乏自有

品牌等众多问题。 

（2）深加工技术仍较为薄弱。目前，我国茶叶深加工技术



水平仍然偏低，生产设备还以人工操作为主，机械化程度不高，

与发达国家存在很大差距。茶叶产品仍以初级加工为主，技术含

量及附加值较低，使我国茶产品经济效益的提升存在瓶颈，限制

我国茶行业向更高层级的迈进。 

（六）行业壁垒 

(1)地理标志产品政策限制 

目前茶叶行业一些茶叶品类是以原产地命名的地方传统特

色产品，形成与产地独一无二的资源、自然环境及人文环境密切

相关。对茶叶实施“地理标志产品”保护，一方面使茶叶的市场

形象更加清晰，有利于规范茶叶行业市场竞争秩序；另一方面，

对茶叶种植生产地域、原料品种、生产工艺等进行限定，使保护

区域之外及原料、生产等不符合规定的企业无法继续生产茶叶，

一定程度上抬高了行业的准入门槛。 

(2)资金门槛 

要形成一定的市场竞争力，茶叶生产企业需要在茶园建设、

生产加工、市场推广、销售渠道建立、产品研发及人员培训等方

面进行大量投入。原材料价格的波动也要求企业拥有一定的资金

实力，规模较小的企业难以应对农产品价格波动风险。 

(3)销售渠道建立门槛 

多元而完善的销售渠道能够增加企业的收入来源并提升品

牌知名度，是消费品生产企业形成市场竞争优势的关键。专卖店

销售能够增强客户体验，品牌宣传效果较好，但广泛布局专卖店



需要茶叶企业拥有一整套成熟的管理体系和丰富的运营经验，包

括标准化的店面设计、人员培训等诸多方面，对茶叶企业的物流

配送能力也提出了较高的要求。 

(4)产品质量、技术水平要求 

人们对食品安全和营养健康日益关注，我国对食品的生产及

销售实施严格的许可证制度。此外，一些品类的茶叶的生产加工

需要经过多道独特工序，加工时间较长，对生产环境和加工工艺

的要求较高，只有具备一定规模的企业才有能力在产品质量检验

方面大量投入，规模小、设备落后、产品质量稳定性差的企业逐

渐被淘汰。 

(5)品牌制约 

消费水平的提高以及消费结构、消费方式的转变，使消费者

日益关注食品质量、安全及食品保健功效。名牌产品一定程度上

意味着良好的企业信誉和优良的产品品质，消费者在安心享用名

牌产品时也获得了品牌消费带来的精神满足，品牌消费是茶叶行

业的未来发展方向和必然趋势。但品牌优势的成就是一个漫长的

过程，需要企业在产品质量、销售渠道、服务品质等方面大量投

入并经历长期积累才可能形成。知名茶叶企业经过多年的经营已

基本建立牢固的品牌优势，新进企业与品牌优势企业竞争在短期

内处于劣势地位。 

2016 年 3 月 3 日 

 


